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Testes parametricos e nao parameétricos para
amostras independentes



Teste a existéncia de diferencas na importancia atribuida aos 10 critérios de
escola de um Hostel (P2Q1.1 a P2Q1.10) em funcao das seguintes
caracteristicas dos respondentes:

* Sexo (P4Q3);
 |dade (AgeGroup);
* Origem (Origin).

1. Formule, para cada teste realizado, a hipotese nula e alternativa.
2. Justifique o teste escolhido.
3. Comente os resultados.

4. Apresente os resultados obtidos numa tabela com um formato adequado a
insercao num relatorio.

5. Elabore conclusdes finais e recomendacdes, numa perspetiva de
identificacao de segmentos e de definicao de uma oferta para cada segmento.



